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Corona raumt mit alten Glaubenssdtzen auft

Sechs Thesen
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fvArbeitswelt

Prasenzpflicht war gestern.
Remote arbeiten wird zum neuen Standard in Biiros.

Vor COVID-19: Im Buro geht nichts ohne personliche Anwesenheit.
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Die physische Prdasenz bei der Biiroarbeit wurde in vielen
Bereichen schon lange tiberschaétzt. Die COVID-19-Situation
zeigt, dass Home Office und virtuelle Besprechungen
funktionieren und den Arbeitsergebnissen als auch der
Zusammenarbeit keinen Abbruch tun. Sogar die Bundes-
kanzlerin hat wéhrend der Quarantdne von zuhause aus regiert.
Der Anteil des virtuellen Arbeitens ist massiv gestiegen und wird
hdufig zum neuen Standard werden. Die Biironutzung erfolgt
dann eher zielgerichtet und vor allem situationsspezifisch.

Iris Grewe

Regionalleiterin Deutschland, Schweiz, Osterreich
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2. Verkehr:

Individualitat siegt. Der Individualverkehr profitiert von
Corona auf Kosten des OPNV.

Vor COVID-19: Der OPNV wird den Individualverkehr zunehmend abldsen.
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Insbesondere das Auto feiert sein Comeback. Der OPNV
verliert dagegen stark an Bedeutung. Immer mehr Men-
schen steigen aus Angst vor Ansteckung im Offentlichen
Nahverkehr wieder auf das eigene Fahrzeug um. COVID-19
wird daher den Durchbruch fiir E-Autos bringen. Nicht
zuletzt auch durch die umfassenden ForderungsmaBnahmen
der E-Mobilitat, wie sie das Konjunkturpaket der Bundesre-
gierung vorsieht. Wir werden damit eine ganz neue Bedeutung
von Verkehrswende erleben.

Dr. Stefan Penthin

Globaler Leiter Automotive
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SuBildung:
Hybrides Lernen wird zum neuen Standard.
Die Bildungsorganisation aus dem 19. und 20. Jahrhundert

wird abgelost.
Vor COVID-19: Auch bei der Schule 4.0 ist das Klassenzimmer der Standard.
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Die COVID-19-Krise zeigt, dass unser hochmodernes s
Land beim digitalen Lernen noch Entwicklungsland ist.
Deutschland muss dringend in pddagogische, digitale
Lernmethoden und eine moderne IT-Grundausstattung *
investieren. Hybrides Lernen muss dabei zum neuen
Standard werden. Nur dann kénnen wir unseren Kindern
einen guten und erfolgreichen Start ins Berufsleben
ermaoglichen.

Leiter Public Services
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4uSharing Economy:

Teilen ist out. Privateigentum und Privatsphére sind
wieder auf dem Vormarsch.

Vor COVID-19: Die Sharing Economy wird das Eigentum weitestgehend ablosen.
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COVID-19 und Sharing passen nicht zusammen. Die Menschen
haben schlicht Angst vor Ansteckung. Zudem lernen sie gerade
in der Pandemie wieder Privateigentum, Privatsphdre und
Hygiene schdtzen. Das hat Auswirkungen auf alle Bereiche

der Sharing Economy, von AirBnB liber Car Sharing bis hin

zum Markst fiir Gebrauchtartikel. Die Sharing-Economy wird
daher wahrscheinlich eine Nische fiir eine kleine
GrofB3stadtklientel bleiben.

Matthias Loebich

Globaler Leiter Markets
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BuGeld:
Bliiten sind Geschichte.
Kontaktloses Zahlen l16st das Bargeld ab.

Vor COVID-19: Die Deutschen wollen nicht auf Bargeld verzichten.
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Die Deutschen liebten ihr Bargeld. Bis COVID-19 kam.
Jetzt haben sie erkannt, dass es auch rein elektronisch
geht und die Liebe zum Bargeld Grenzen hat.

Nach COVID-19 wird das kontaktlose Zahlen dann
uberall der Standard sein.

Thomas Steiner
Globaler Leiter Banking & Capital Markets
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6aNachhaltigkeit:
Comeback der Okosiinder?
Im Gegenteil. Corona-Krise beschleunigt Nachhaltigkeit.

Vor COVID-19: In einer Wirtschaftskrise werden 6kologische und nachhaltige
Kaufkriterien ganz nach unten priorisiert.
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Bereits im Weihnachtsgeschaft 2019 zeichnete sich ein zu-
nehmender Trend zu .Responsible Retail* ab — also der
Beriicksichtigung von Okologie und sozialer Verantwortung

bei der Kaufentscheidung. Schldgt nun Corona die Nachhaltig-
keit? Gibt es ein Comeback von Plastikverpackungen,
Billigfleisch & Co.? Mitnichten - das Thema Nachhaltigkeit wird
durch die Corona-Pandemie beschleunigt, weiter an Bedeutung
gewinnen und das Kaufverhalten der Konsumenten langfristig zu
einer Ara des nachhaltigeren Konsums fiihren.

KKay Manke

Globaler Leiter Operations
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